Fachcurriculum 2. Biennium Fachoberschule fur Wirtschaft, Grafik und Kommunikation - WFO Tourismus

Fach: TOURISMUSGEOGRAPHIE

Fachspezifische Kompetenzen

sich in Raumen orientieren und Reiseziele einordnen

einen Raum analysieren, die Einmaligkeit seiner Kultur- und Naturgiiter erkennen und Strategien fiir einen nachhaltigen Tourismus aufzeigen
Merkmale verschiedener Wirtschaftsraume erkennen und ihre Entwicklung analysieren

die regionalen und globalen Markttendenzen erkennen und die entsprechenden Auswirkungen auf Quell- und Zielgebiete interpretieren
sozio-6konomische und 6kologische Aspekte der Globalisierung im Allgemeinen und in Bezug auf den Tourismus erkennen und interpretieren
Informationstechniken und traditionelle sowie computergestiitzte Medien zum Recherchieren, Lernen und Vertiefen nutzen

touristische Angebote oder Dienstleistungen entwickeln, dokumentieren und prasentieren

NoubkwneR

Ubergreifende Kompetenzen

a. Lern-und Planungskompetenz
b. Kommunikations- und Kooperationskompetenz
c. Vernetztes Denken und Problemlésekompetenz
d. Soziale Kompetenz und Biirgerkompetenz
e. Informations- und Medienkompetenz
f.  Kulturelle Kompetenz und interkulturelle Kompetenz
Lerninhalte Querverwei Bezug zu
sezu Methodisch-
Fertigkeiten Kenntnisse 3. Klasse anderen fachspezifischen libergreifenden | didaktische Hinweise
Fachern Kompetenzen Kompetenzen
grundlegende geografische geografische Faktoren - Lage Stdtirols im europdischen 12,6 a,b,cef Die Fer'?igkeiten und
- . - Raum BWL und Kenntnisse werden
Faktoren.fur die Entwicklung als Gr.undlage fir die _ Landschaften, Talschaften und ihre TourisMUS- durch verschiedene
des Tourismus erkennen Entwicklung des Unterteilung lehre (=TL) Untgrrichtsme'.chf)den
touristische Standorte in ihrer | Tourismus, touristische | _ yjimatische Bedingungen und Kunst und erreicht, wobei sie
raumlichen Ausdehnung und Standorte und Wetterverhaltnisse Territorium ?nenrerZT;];::rgepaSSt
die lokalen Standortfaktoren Standortfaktoren - Vegetation, Vegetationsstufen (= KT) zum Unterrichtseinheit
analysieren - Kulturelle Angebote Teil im variieren.
- Infrastrukturen allgemein und fiir Rahmen
den Tourismus des FU: v" Unterrichtsgesprich
- Tourismusstandorte, touristische Woche des v Einzelarbeit
Anziehungspunkte im Alpenraum Tourismus v Partnerarbeit
v’ Offene Lernformen
v" Recherche und
Prasentation
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die Wechselwirkungen von charakteristische Merkmale und Entwicklungen von 1,2,3,4,56 abce
Natur- zur Kulturlandschaft an
Natur und anthropogenen Merkmale und Beispielen
Einflissen erkennen und Entwicklungen der . .
Klimawandel und Folgen fiir den
analysieren Natur- und Tourismus
Kulturlandschaften an Urlaub am Berg — Rummelplatz
regionalen und Alpen
europdischen Beispielen Alpen- Tourismus und Umwelt
Urbanisierungsprozesse und Urbanisierung und X\Ilmtertloul\:lsfr]nu; |r|n AIpenraufrrl —die | BWLuUndTL | 1,2,3,4,5,6,7 a,b,ce
Stadt- Land-Verflechtungen Agglomerationen, pen als ? er f) ung§raum ur
. ) Agglomerationsraume im Norden
analysieren Beziehungen zum N
- und Siden
landlichen Raum Urlaub am Mittelmeer: die
Badewanne Europas
die Bedeutung lokaler Bedeutung lokaler Urlaub auf dem Bauernhof mit BWLundTL | 2,3,4,5,6,7 a,b,cef
.. . lokalen Ressourcen und Produkten
Ressourcen fur den Tourismus | Ressourcen und ) .
. (Obst, Wein, Speck, Torggelen)
erkennen Produkte fir den
Tourismus
die Vielfalt und raumliche Kulturgiter Italiens und Re|sedes.t|nat|0nen ”.1 Italien: Kunst u',’]d 1,234,556 abcef
. T Ausarbeitung von Reiserouten und Territorium
Verteilung italienischer und Europas > )
sischer Kulturgiit Angeboten fiir verschiedene
europaischer Rulturguter Reiseziele und unterschiedliche Italienisch
darlegen Tourismusarten
. .. Wanderroutenplanung mit digitalen,
Reiserouten und Raume interakti K pt . gS"dt' fl’r
kunsthistorisch und von touristischem interaktiven Karten in Stdtiro
landschaftlich interessante Interesse in Italien und
Reiserouten unter Europa
Berlicksichtigung der naheren
Umgebung planen
Natur und Landschaftsschutz in 1,2,3,6,7 a,b,c,de

Landschaftsschutz als
Standortvorteil fur den
Tourismus erkennen

geschitzte Gebiete,
Naturdenkmal,
Naturpark,
Nationalpark,
Weltnatur- und
Weltkulturerbe

Sidtirol: Naturdenkmaler,
geschitzte Biotope, Naturparks,
Nationalpark, Welterbe Dolomiten
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Risiken der touristischen
Nutzung von geschiitzten
Gebieten einschatzen

die Bedeutung der Verkehrsnetze in Italien \éerkehri)ne'.cze Im A;Ipenraum, 1,2,3,4,56 ab,ce
L rennerbasistunne
Verkehrsnetze fiir die und Europa
touristische Entwicklung
erkennen
verschiedene Tourismusarten | Naturtourismus Erholungstourilsmu.s/l?;adeurlaub am | Italienisch 1,2,3,4,56,7 a,b,cdef
in Italien und Europa ) Mittelmeer mit Beispielen
i Kulturtourismus Spanisch
vergleichen Nischentourismus
die sozialen, wirtschaftlichen Auswirkungen des Raumbe!sp!el fgr Wmtertourls.mus BWLundTL | 1,2,3,4,5,6,7 a,b,c,def
.. . . Raumbeispiel fir Sommertourismus
und dkologischen Tourismus ) .
A e des Touri Alpine Pearls — Beispiel fir
uswir u'ngfen es our!smus nachhaltiger Tourismus nachhaltigem (sanften) Tourismus
an Fallbeispielen analysieren Sanfter Tourismus mit Raumbeispiel
und Ldsungsansatze Wintertourismus im Alpenraum mit
entwickeln okologischen Folgen
die geschichtliche Entwicklung | Tourismusgeschichte Tourismus —Tourismusgeographie BWLundTL | 1,3,4,5,6 a,b,cdef v' Lehrausflug:
des Reisens und aktuelle und aktuelle Definition ) Geschichte Touriseum
Reisetendenzen und Reisestréme Tourismusarten im Uberblick Kunst (3. Klasse)
. .. . Entwicklung des Tourismus in (Im
Tourismusstrome analysieren o
Sudtirol Rahmen
des FU-
Woche des
Tourismus)
statistische Daten und Quellen | statistische Daten und Sudtiroler Urlaubsgebiete: Sommer- 1,3,6 a,b,ce
verwenden und analysieren Quellen Wintersaison, Auslastung
digitale und traditionelle kartografische Werke, in Topographische Orientierung 1,6,7 a,b,ce

kartografische Werke
verwenden

digitaler und
traditioneller Form

Tourismusgemeinden (Karte:
Sudtirol Atlas),

Wanderrouten, -planung: Digitale,
interaktive Karten Sudtirols
Reiseplanung/Routenplanung online
und mit traditionellen Kartenwerken
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Bewertungskriterien
Bei der Bewertung der Fahigkeiten, Kenntnisse und Leistungen der Schiiler werden vor allem folgende grundlegende Lernziele beriicksichtigt:

- Beherrschung des raumlichen Uberblicks

- Korrekte Anwendung der Fachsprache im muindlichen und schriftlichen Ausdruck

- Grad der Klarheit in der Wiedergabe der wesentlichen Inhalte und in der Gedankenfiihrung

- Schlissige, klare Argumentationsweise

- Sachbezogene und zielbewusste Ausfiihrung von Arbeitsauftragen unter Verwendung zweckmaRiger Arbeitsmethoden

- Fahigkeit, Karten, Diagramme, Statistiken, Karikaturen und Bilder zu lesen und zu interpretieren

- Fahigkeit des Erkennens und Aufzeigens von Zusammenhingen und der Ubertragung erfasster GesetzméaRigkeiten auf andere Raume und Gegebenheiten (Transfer)
- Kritisches Hinterfragen von Informationen

- Beschaffung und Einbau aktueller Informationen zur Erarbeitung und Vertiefung von Lerninhalten

Bewertungsmodalititen
In die Bewertung werden vor allem einbezogen:

- Miindliche Prifungsgesprache

- Tests, die nach einem klar dargelegten Punktesystem bewertet werden, wobei die Noten in Prozent der erreichten Punkte vergeben werden

- Grad der aktiven Mitarbeit im Unterricht

- Fallweise Arbeitsauftrage (einzeln oder in Gruppen), wobei die Gewissenhaftigkeit der Informationsbeschaffung und ihre Verarbeitung sowie die Darlegung der
Ergebnisse bewertet werden

- Fallweise schriftliche Arbeiten zu touristischen Themen, wobei Fachkenntnisse, Argumentationsweise und Ausdruck bewertet werden

- Teilweise fachlibergreifende Arbeiten



