Fachcurriculum
Fach:

Multimediale Entwiirfe

Fachoberschule fiir Wirtschaft, Grafik und Kommunikation

Das Fach Multimediale Entwiirfe tragt dazu bei, dass die Schiilerinnen und Schiiler visuelle und multimediale Kommunikationsformen erkennen und kommunikative Inhalte mit den technischen Mitteln der Netzwerkkommunikation,
auch beim Lernen, Forschen und zum Vertiefen von fachlichen Inhalten, verantwortungsvoll nutzen. Sie verstehen und realisieren Produktionsprozesse in den verschiedenen Phasen, vom Konzept bis zur Realisierung des Produktes und
wenden Entwurfstechniken, Methoden der Dokumentation und Kontrolle an. Dabei achten sie, unter Berlicksichtigung der rechtlichen Normen, sowohl auf die Sicherheit am Arbeitsplatz als auch auf den Schutz der Personen, der
Umwelt und des Lebensraums.
(omputer und die digitalen Technologien haben das Grafikdesign in den letzten Jahren stark vorangetrieben. Sie gaben dem Designer die Flexibilitdt, kreativ zu experimentieren. Entwicklung und Experimentieren sind aber nicht an die
Technologie gebunden, es gilt weiterhin den handwerklichen Ansatz zu suchen, neue Ideen zu finden.
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Beispiele mit Farbpsychologie und ihre (verschiedene Formen des Kommunikation Informationstrager grafische Experimentieren
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und Videos auf
Grundlage der Analyse
der Inhalte, der Art der
interaktiven
Verwendung sowie der
kommunikativen Ziele
planen, umsetzen und
prdsentieren
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Photoshop
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. Packaging (Grafik und geeignete Anschauungsmaterial

Form als Elemente des Kommunikationsmittel
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Ubergreifende Kompetenzen:

1. Kulturelle Kompetenz und Interkulturelle Kompetenz L. Kommunikations- und Kooperationskompetenz
2. Lern- und Planungskompetenz 5. Soziale Kompetenz und Biirgerkompetenz
3. Vernetztes Denken und Problemldsungskompetenz 6. Informations- und Medienkompetenz

Fachspezifische Kompetenzen

a) Werbemittel entwerfen und geeignete Kommunikationskandle wahlen und Mittel wéahlen und Mittel sowie Materialien in Bezug auf den Zweck und die Produktionstechnik abstimmen.
b) die geeignete Software anwenden

¢) anhand unterschiedlicher Informationstréger grafische und multimediale Inhalte planen und umsetzen

d) Inhalte fiir das Web entwerfen, realisieren und online stellen

e) technische Berichte abfassen und individuelle sowie gruppenbezogene Tatigkeiten beruflicher Situationen dokumentieren

f) die geeigneten Kommunikationsmittel einsetzen



